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DROMJOBBET

VI lever drommen,

men hur overlever

vi pd drommen

Oftast borjar dromjobbet som en hobby och ett intresse for nagot specielit — vi
vill ge service och mota méanniskor som vi vill hjdlpa pé basta satt. Men hur gor
vi for att ocksa sjalva fa tiloaka fran det vi ger?

Text: Asa Dengg

Berdring berér!

Vara kunder har fullstandig tillit till var kun-
skap, kunden lagger sig i vara hinder med indi-
viduella forvantningar pa resultat i kombination
med den dir skona stunden bara for sig sjdlva

— det giller for hudterapeuten att méta sin kund
just i den stunden med fullstindig narvaro och
leverera en professionell skraddarsydd behand-
ling som ger 6nskat resultat bdde f6r kropp och
sjal. Tack vare SHR sé kan vi striacka pa oss och
vet att vi och vara kollegor runt om i landet har
ratt utbildning och ratt instillning till vért yrke.
Att jobba som hudterapeut 4r ndgot mer 4n att
varda nagon annans hud.
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Vi beror vara kunder pa flera olika sitt — det
ar viktigt att vi forvaltar detta fortroende med
stor respekt. Vi ger kunden mer dn "bara” en
behandling, ett avtryck som ger kunskap och
okad livskvalitet. Vi far en trogen kund som
kommer tillbaka regelbundet och dessutom
rekommenderar oss till nya kunder.

Vi som har valt serviceyrket och sdrskilt ett yrke
som vi har som ett eget intresse — hur manga
massorer har inte fatt héra: “oh du som 4r mas-
sor kan inte du bara massera mina axlar jag ar
sa stel” — eller en hudterapeut som 4r pa mid-
dag och véart middagsséllskap vill genast ha en
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hudanalys och tips om produkter - klart vi bjus-
sar pa det, det ar ju bara roligt!

Men hur balanserar vi vart yrke mellan roligt
och business - vi 4r alla beroende av vad som
héinder pa sista raden vid dagens slut. Hur myck-
et 16n kan vi ta ut denna ménad?

Att ha en valrenommerad utbildning - vara med
i SHR som star for kvalitet dr en bra start — det
som sedan avgor ar att du héller dig pa topp och
lite till sa att du haller i lingden.

Oka l6nsamheten- stark ditt varumarket!

Som hudterapeut dr det hantverket som &r det
centrala i vart arbete, men ett bra hantverk utan
kunder ger ingen mat pé bordet. Kundvard pa
ett personligt och professionellt sitt 4r nyckeln
for att en hudterapeuts verksamhet och varu-
marke ska vixa.

For att utvecklas som hudterapeut ddr konkur-
rensen dr intensiv ar det viktigt att hanga med
och vara nyfiken pa nyheter och nya arbetssitt.
Kreativitet och dppenhet bidrar till I16nsambhet,
sa for att 6ka lonsamheten géller det att hélla
sig a” jour med marknaden, sdka kunskap och
fa erfarenhet — kom ihég att det dr du som &ar
varumairket och det dr viktigt att du som arbetar
med dina hidnder som redskap inte stannar upp
i gamla och "bekvdma” hjulspar. Det kan vara
avgorande for din framtid.

Persoling hudterapeut och individanpassad
hudvard!

Precis som en personlig tranare arbetar med
kroppen for att né bésta resultat lar vi oss som
hudterapeuter att analysera kundens hud - det
ar det forsta vi gor for att sedan kunna skrad-
darsy behandlingen for just den hér personen.
Hur blir du unik - och gor béattre affarer.

Du méste vaga tinka nytt och utveckla dig sjalv.
Det unika i ditt arbetssitt ligger i din person-
lighet och ditt satt att méta din kund pé ditt
professionella satt. Att erbjuda och ge din kund
individuell skraddarsydd hudvard p& hog niva.
Nya hudvardsprodukter kan vitalisera, skapa
nya utmaningar och dessutom ge dig en storre
mojlighet till individanpassad hudvérd och
varierat forséljningsutbud.

Fornya din salong, eller ditt SPA, med ett kon-
cept som tar ert utbud till nasta niva. Allt ifran
att erbjuda enskilda innovativa behandlingar
och kurer till att ha flera kunder samtidigt som
privata grupper och events tex gruppSPA.

Dromjobbet

Viév in nagot som ger mervirde och okar medve-
tenheten om var hilsa.

Trianing, kost och hudvard 4r en synergi som

ger battre resultat och far véra kunder att ma
bra och kidnna sig mer néjda med sig sjilva. Ta
girna hjilp av nagon i ditt natverk som arbetar
med trdning och kost, om du inte behérskar de
bitarna sjilv, det blir ett roligt samarbete och ger
kunden maximal hélsoboost

En annan idé for att fa ett okat inflode ar att
erbjuda lingre kurer som varar 6ver veckor eller
ménader. Det kan vara en ansikts- eller kropps-
kur som ar pa t ex 4 veckor ddr du som terapeut
syr ihop ett koncept pa regelbundna behandling-
ar pé salongen och ger kunden ett hemmapro-
gram som denne f6ljer mellan behandlingarna.

Gruppbehandlingar, pé ett trevligt sitt ha ett
event for flera samtidigt — det kan vara slutna
grupper men det kan mycket vil vara nagot du
har schemalagt i ditt veckoutbud.

Det kan vara en idé att se 6ver din behandlings-
meny - att ha 25 minuters behandlingar ar sil-
lan en bra affar da din arbetsinsats garanterat
blir lingre 4n sa, en balans mellan bra service
till din kund och hur du pa basta sitt ska kunna
fa ditt foretag att gé bra kréver sin planering.

Vidare att tdnka pa

«+ Se over dina fasta utgifter tex hyran och
l6pande utgifter, basic men nédvéndigt.

 Ar dina avtal med leverantérer skriddarsydda
att passa just din salong.

« Kan ditt utbud av behandlingar férnyas, uto-
kas eller minskas och bli mer personligt.

o Kan du ta hjilp av andra yrkesgrupper i din

nérhet for att skraddarsy koncept som gyn-

nar din kund och gér att dina erbjudanden blir
unika.

o Var nyfiken och kreativ — utveckla dig.

o Kunden i centrum med respekt, diskretion
och god sed - att skapa tillit och vara professio-
nell betyder en trogen kund som rekommende-
rar dig till nasta osv.

o Dudr ditt varumirke - det du star for, sager
och gor kan stdrka ditt varumarke bade positivt
men aven negativt.
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